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Ausgangssituation/Aufgabe
~elements’ das Innovationsma-

gazin von Evonik Industries, leistet o,
einen Beitrag zur weiteren Profilbil- e

dung des Spezialchemiekonzerns g

in der Fachéffentlichkeit, indem die ﬁ"—
vielféltigen Aktivitdten des Kon- Fls H
zerns im Bereich Forschung und —
Entwicklung vorgestellt werden. {)', o

Das Magazin richtet sich an in- und -~ -
externe Wissenschaftler, Hochschu-
len und Forschungsinstitute sowie
Fachjournalisten und interessierte
Meinungsbildner aus Wissenschaft,
Politik und Wirtschaft.

Es wird ein Umfeld beleuchtet, das
— national wie international — Inno-
vationen nachfragt und befordert.
~elements” zeigt den damit verbun-
denen Sachverstand und Spirit
gleichermaRen. Mit dem Magazin
fordert Evonik zudem den Dialog L] -
mit der Wissenschaftscommunity. @
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Strategie/Losung

Das Magazin spiegelt die vielfalti-
gen Forschungs- und Entwicklungs-
Aktivitdten des Konzerns wider und
bereitet sie ebenso anschaulich wie
journalistisch anspruchsvoll auf,
u.a. mit Gastkommentaren und
Beitrdgen renommierter Wissen-
schaftler. ,elements” erscheint im
modernen und ansprechenden
Layout. Anschaulich aufbereitete
Hintergrundinformationen und wis-
senschaftliche Infografiken bieten
Abwechslung zu rein textlichen
Informationen und erreichen eine
besonders hohe Datentiefe.
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Ergebnis/Reaktion

Das 40-seitige Magazin erscheint
viermal im Jahr auf Deutsch und
Englisch. ,elements” erreicht die
Leserschaft gemeinsam mit einer
Teilauflage des , Evonik-Magazins’
dem Unternehmensmagazin

von Evonik. Zusatzlich wird die
Kundenzeitschrift an den Evonik
Standorten ausgelegt, im Einzel-
sowie im Paketversand an einen
ausgewadhlten Verteiler verschickt
und auf der Konzernwebseite als
E-Paper bereitgestellt. Auf diesem
Weg erreicht das Magazin Leser aus
39 Landern.
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