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Mit der RockEngine in die Zukunft

Warum Stefanie Polster bei Rock & Stars auf 
eine eigene KI-Engine setzt und was das mit der 
Zukunft der Agenturbranche zu tun hat

| 54
Kreation als Teil der Strategie

Wie die erfolgreichsten Marken Kreation für ihre 
Stragie nutzen und daraus Nutzen ziehen, ergibt 
sich aus dem Cannes Creativity Report 2026
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Besonderes  bei 

Out of Home
Von Gummienten 
auf der Spree bis 

KI-Inszenierungen – 
OOH setzt auf virale 

Aufmerksamkeit
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