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business | people

 33 Kopf der Woche:  
  Andreas Schilling bricht auf zu neuen Ufern

 34 Mymuesli beruft neue Vorständin 

 34 Neuer Chef für Christinen-Hersteller

 34 Ex-Hexal-Managerin leitet Galderma

 35 Shiseido mit neuer General Managerin

 35 Antje Besser steigt bei Blumberry auf 

 36 Sebastian Jarzebski neu im Vorstand von   
  neues handeln

 37 NDR Media: Ronja Böhlke rückt auf

 37 MDR Media ernennt neuen Geschäftsführer

 38 Sophie Grützner führt die 'Instyle'-Redaktion

 38 Neubüser zieht in den Funke-Vorstand ein

 

beyond | business

 39 Smalltalk mit     
  Christian Hamel, BBS

 

 19 Impressum

business | now

 6 Grey: Kreativ-Chefin Francisca Maass wird   
  Deutschland-Chefin 

 6 Valtech gewinnt Schalungs- und Gerüst-  
  Spezialisten als Neukunden

 7 Visable erzielt Rekord-Umsatz

 8  Fissler engagiert Leagas Delaney als globale  
  Lead-Agentur

 10 Barmer mit drei neuen Agentur-Partnern

 11 AGF-Bilanz: Die TV- und Streaming-Hits der           
  Deutschen im Jahr 2021

 13 Julep fördert weibliche Podcaster

 13 Seven.One Entertainment gründet Agentur

 15 Vier Neugeschäfts-Chancen 

business | focus

 16 Ausblick 2022: Das Media-Geschäft wird   
  individueller, flexibler und kreativer

 20 Kommunikationstrends 2022: Transformation,  
  Interaktion und Authentizität sind gefragt

16ff |
Neues wagen

Anders als Anfang 2021 
stehen die Zeichen 

nun wieder stärker auf 
Aufbruch und Neuanfang. 

25 |
Geglückte Fusion

Petra Masinova steuert den 
neuen Medien-Monitoring-

Anbieter Onclusive.

| 26
KMU sind spendierfreudig

Crossvertise-Geschäftsführer Maximilian Balbach  
zeigt die rasch wachsende Bedeutung des 
Mittelstands für den Werbemarkt auf.

| 30
BBDO ist kreativste Agentur

Der ADC hat sein Kreativ-Ranking 2021 
veröffentlicht. An der Spitze steht die BBDO 
Group, gefolgt von DDB und Serviceplan.

business | inside

 25 Medienbeobachtung: STG formt globalen   
  Player

business | background

 26 Werbe-Investitionen: KMU sind    
  spendierfreudiger als der Gesamtmarkt

 28 Customer-Journey: Wie Partnerschaften im  
  Online-Marketing die Werbewirkung pushen

creative | business

 30 ADC-Ranking 2021: BBDO steigt auf  
  Spitzenposition auf
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