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	34	 DDB Germany kompletiert GF

	36	 Dr. Olaf Conrad wird GF bei Gräfe und Unzer

	36	 Media Central engagiert Ex-CFO der Metro

	37	 Action Press mit neuer Führung

	38	 Spethmann-CEO wird Eckes-Granini-Chef

	38	 Thomas Meyer ist Marketing-GF bei Robinson

	40	 Tina Müller grüßt als Weleda-CEO

	40	 Phillip Morris: Torsten Albig wird Chef-Lobbyist

	42	 McCann befördert Stephanie Nerlich

	43	 G+J-Mann Matthias Frei geht zu Burda

	44	 Meta-Manager wird GF bei la red

	44	 Christoph Jung verstärkt Serviceplan-Aufsichtsrat

	45	 GroupM macht Katrin Ross zur DACH-Chefin

	45	 Christina Krewerth von DocMorris zu R+V

	46	 Stadtwerke München holt Ex-C3-Manager 

	46	 GF-Wechsel bei Funke-Tochter Musterhaus.net

	47	 TUI Group verliert CMO Erik Friemuth

	32	 Impressum

| 20
Protest gegen Werbeverbot

Der ZAW fürchtet einen Zerfall der Medienlandschaft 
und läuft Sturm gegen die Pläne der Gesetzeshüter.

| 22
Cookies Löschen? Nein Danke!

Die GenZ lässt den Browser machen und 
akzeptiert Werbung. Aber sie muss passen.
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	 6	 Neue Presse kauft nächste Zeitung

	 6	 Sony TV-Kanäle  nun offiziell bei High View

	 7	 Radio ist die Nr. 1 im Auto

	 8	 Sky setzt auf Accenture Song

	 8	 RTL schließt Verkauf der G+J-Magazine ab

	 9	 Gauselmann bekommt einen neuen Namen

	10	 Dentsu ist weiter auf Einkaufstour

	11	 Die Looping Group wächst weiter

	12	 Bauer Advance und Ad Alliance                 	
		  schließen Partnerschaft

	13	 Streaming-Plattformen droht eine  
		  Kündigungswelle

business | focus

	16	 Radiozentrale: Radio bleibt                            	
		  meistgenutztes Audioangebot

16 |
Wachsende 
Konkurrenz  

für das Radio
Grit Leithäuser (li.), 

Geschäftsführerin der 
Radiozentrale, und 

NDR-Hörfunkdirektorin 
Katja Marx sprechen 

über Strategien im 
Wettbewerb mit Online-

Audio-Angeboten. 

business | inside

	20	 Keine Lolli-Werbung mehr und warum der 	
		  ZAW dagegen ist 

	22	 Targeting I: Über GenZ und Baby Boomer

	24	 Targeting II: Geeignete Alternativen in der 	
		  Post-Cookie-Ära

business | background

	28	 Österreichs Medienhäuser stehen vor Zäsur

creative | business

	30	 Kooperation ohne Kampagne: Wie Bosch 	
		  und Carat arbeiten
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